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Il corso, prendendo a riferimento la catena di
fornitura della moda, fornisce i concetti e gli
strumenti atti a ripensare i processi aziendali in
chiave sostenibile rendendo trasparente la strategia
e la politica aziendale.
Grazie ad una conoscenza sulla legislazione, sulle
politiche ambientali e sociali, il partecipante sarà in
grado di valutare l’impatto ambientale di prodotti e
processi di produzione utilizzando strumenti specifici
per la valutazione del ciclo di vita (LCA) e
dell’impronta ambientale e fornirà nuove soluzioni
per un miglioramento degli stessi in chiave sostenibile
e nel rispetto dei requisiti richiesti dai clienti.
Sarà inoltre in grado di leggere ed interpretare i
requisiti richiesti dai clienti, pianificando,
monitorando e migliorando le prestazioni sociali e
ambientali dell'azienda.

Il corso è indirizzato a imprenditori, professionisti,
tecnici, responsabili marketing e comunicazione,
responsabili prodotto, del sistema di compliance
aziendale e qualità, della produzione, designer che
operano in aziende manifatturiere della filiera tessile-
abbigliamento o della pelle che stanno progettando
una strategia di sostenibilità. 
Il corso è aperto altresì a persone fortemente motivate
in possesso di titoli di studio post diploma inerenti il
settore moda.

OBIETTIVI

A CHI È RIVOLTO

MODULI
1. LA CATENA DI FORNITURA E IL PROCESSO
DI PRODUZIONE

2. MATERIALI SOSTENIBILI

3. ETICA E RESPONSABILITÀ NEL MONDO
DELLA MODA

4. CIRCULAR ECONOMY

5. SUSTAINABLE BUSINESS FASHION MODEL

6. MISURAZIONE E OBIETTIVI DI
SOSTENIBILITÀ

F O R M U L A  W E E K E N D

7  W E E K E N D  I N  P R E S E N Z A
4  W E E K E N D  O N L I N E

( I N  A L T E R N A T I V A  1 1  W E E K E N D
I N T E R A M E N T E  O N L I N E )

+  PROJECT WORK INDIVIDUALE

+  4 VISITE AZIENDALI

O P E N  D A Y  C O R S O  
1 1  F E B B R A I O  O R E  1 7



M O D U L O  1
Il modulo ha come finalità quella di illustrare il
funzionamento del processo di produzione
tessile e della pelle e i rapporti con la catena
di produzione. Sarà introdotto il tema della
gestione del rischio chimico e ambientale
collegato alla produzione. Sarà approfondito il
concetto di tracciabilità e le modalità
operative che possono aiutare a monitorare il
contenuto qualitativo di un capo e la sua
storia. Ci sarà una introduzione agli audit e al
rispetto dei capitolati che spesso le aziende
devono rispettare.
Al termine del modulo il corsista conoscerà gli
anelli principali del processo di produzione
della pelle e del tessile e gli aspetti di criticità
che necessitano di essere monitorati, che
saranno poi approfonditi nei moduli
successivi. Sono previste testimonianze e
analisi di casi concreti.

OBIETTIVI 1° MODULO

CONTENUTI DIDATTICI

L A  C A T E N A  D I  F O R N I T U R A
E  I L  P R O C E S S O  D I
P R O D U Z I O N E

Il ciclo di produzione tessile

ll ciclo di produzione della pelle

La gestione della catena di fornitura

La tracciabilità e la blockchain

La gestione del rischio chimico e ambientale

Audit e capitolati

2 0  O R E

OBIETTIVI 2° MODULO
Il modulo è focalizzato sulla conoscenza dei
materiali tessili e della pelle e sulle principali
certificazioni. Saranno forniti spunti di
riflessione sulla valutazione della loro
sostenibilità e sull’inserimento nelle
collezioni. 
Al termine del modulo il corsista conoscerà il
panorama dei materiali tradizionali e di quelli
innovativi, con un approfondimento sulle
principali certificazioni. Saranno anche
analizzati alcuni disciplinari dei principali
marchi per imparare a compilare una check
list e conoscere le informazioni necessarie
per portare a termine il processo di
certificazione.

M O D U L O  2
M A T E R I A L I  S O S T E N I B I L I

2 0  O R E

CONTENUTI DIDATTICI
Le fibre tessili



La pelle



Le certificazioni: quali sono e come si

aderisce



L'inserimento in collezione



Approfondimento sulle fibre sintetiche e le
fibre animali



M O D U L O  3
Il modulo è focalizzato sugli aspetti relativi
alla responsabilità e all’etica aziendale, oltre
che a quelli relativi alla responsabilità nel
processo di produzione. Nel corso del modulo
saranno analizzate le policy aziendali che
aiutano a condividere i propri valori. E’
previsto un focus sulla normativa ambientale
e sulla SGA. Saranno inoltre illustrare le
principali certificazioni etiche con un
approfondimento sulla CSR aziendale.
Al termine del modulo il corsista sarà in grado
di analizzare un’azienda da un punto di vista
di responsabilità sociale e di analizzare e
redigere le principali policy aziendali. Grazie
alle testimonianze, sarà anche analizzato il
modello di business dell’impresa sociale.

OBIETTIVI 3° MODULO

CONTENUTI DIDATTICI

E T I C A  E  R E S P O N S A B I L I T À
N E L  M O N D O  D E L L A  M O D A

La CSR

Le certificazioni etiche e la normativa
ambientale

SGA: la dichiarazione ambientale

Diversità e inclusione

L’impresa sociale

Le policy aziendali: il codice etico, il codice di
condotta dei fornitori 

2 0  O R E

OBIETTIVI 4° MODULO
Il modulo affronta il tema dell’economia
circolare, dell’eco-design, del ciclo di vita del
prodotto. Offre una panoramica delle novità in
tema di riciclo tessile (sia meccanico che
chimico) e sulla gestione degli scarti di
lavorazione del settore della pelle. Sarà
affrontato il tema della LCA, strettamente
focalizzato al prodotto di abbigliamento. Tutti
questi temi saranno affrontati anche da un
punto di vista normativo, per definire i confini
del quadro di riferimento in questo momento
in tema di economia circolare.
Al termine del modulo il corsista conoscerà i
principi dell’eco-design e avrà chiare le
potenzialità dell’economia circolare, anche
grazie a testimonianze su casi aziendali
interessanti. Saprà inoltre affrontare il tema
degli scarti durante il processo di lavorazione,
per contribuire alla creazione di una strategia
aziendale rivolta alla loro riduzione. 

M O D U L O  4
C I R C U L A R  E C O N O M Y

2 0  O R E

CONTENUTI DIDATTICI
Cos’è l’economia circolare



Cos’è l’eco-design



La LCA



La gestione del fine vita del prodotto



Riciclato e riciclabile



Scarti e rifiuti tessili



La normativa europea



M O D U L O  5 Come sarà l’azienda moda del futuro?
Secondo recenti studi dovrà dare spazio al
proprio interno modelli diversi di business
sostenibili, per rimanere rilevanti sul mercato
e mostrare un impegno concreto sulle
tematiche della sostenibilità. Le strategie
recenti dei brand del lusso confermano
questa tendenza. I nuovi modelli di business
sostenibili sono anche un’occasione
importante per start up e nuove aziende.
Il corsista, anche grazie alle testimonianze
aziendali, entrerà in contatto con i nuovi
modelli di business sostenibile, analizzandone
punti di forza e di debolezza, oltre ad
esplorare anche strategie di marketing
diverse.

OBIETTIVI 5° MODULO

CONTENUTI DIDATTICI

S U S T A I N A B L E  B U S I N E S S
F A S H I O N  M O D E L

I nuovi modelli di business sostenibili 

Renting & Second-hand

Dead stock management

“Su misura”

Il take back

Upcycling

BCORP

2 0  O R E

OBIETTIVI 6° MODULO
Il modulo è dedicato all’analisi della
costruzione degli obiettivi aziendali di
sostenibilità, alla misurazione delle
performance e alla reportistica. 
Si tratta di un modulo conclusivo che riassume
tutte le conoscenze acquisite nel corso,
fornendo strumenti operativi e imparando a
gestire e raccontare la sostenibilità aziendale.
Il corsista avrà l’opportunità di imparare a
leggere un bilancio di sostenibilità e
individuare la fonte delle varie informazioni:
imparerà a individuare obiettivi rilevanti per
l’attività aziendale e a misurarne il risultato.

M O D U L O  6
M I S U R A Z I O N E  E  O B I E T T I V I

D I  S O S T E N I B I L I T À

2 0  O R E

CONTENUTI DIDATTICI
Cos’è il bilancio di sostenibilità e come si

costruisce



Cosa sono i KPIs



Come leggere i dati
 

La misurazione delle performance



La decarbonizzazione



La riduzione del consumo di risorse



Il rating ESG


